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Resumen 
En el presente artículo, que forma parte de un proyecto 
de investigación más amplio titulado “Trazando cami-
nos: cartografía de la edición argentina en biblioteco-
logía (Siglos XX y XXI)” (1), se exponen los resultados 
relativos a editoriales comerciales no universitarias es-
pecializadas en bibliotecología y ciencia de la informa-
ción de Argentina. Se realiza un relevamiento de las 
editoriales y se las caracteriza mediante un conjunto 
de indicadores: año de inicio y datos generales de 
identificación, producción editorial, temáticas genera-
les abordadas, formatos, soportes y tipo de acceso, vi-
sibilidad, difusión y comercialización. Se trata de un 
estudio documental exploratorio descriptivo con un en-
foque mixto cualitativo y cuantitativo. Se identificaron 
cuatro editoriales surgidas en la década de los noventa 
del siglo XX, dos de las cuales continúan con su labor 
editorial. Se observa una marcada concentración geo-
gráfica: tres de las cuatro editoriales tuvieron o tienen 
sede en la ciudad de Buenos Aires. Tres de ellas se 
concentran en temas relacionados con las técnicas y 
servicios de las bibliotecas, mientras que el catálogo 
de la cuarta es de corte más cultural e histórico. La 
mayor parte de la producción bibliográfica es en for-
mato impreso. Las dos que aún están vigentes han in-
corporado además el formato digital para algunos de 
sus títulos y ambas poseen sitio web y perfiles en las 
redes sociales más difundidas. La principal estrategia 
de comercialización de todas las editoriales ha coinci-
dido en cuanto a venta directa a su público objetivo, 
acercándose a instituciones educativas, bibliotecas, 
profesionales, jornadas y ferias del libro. 
Palabras clave: Libros. Editoriales comerciales. Bi-
bliotecología. Ciencia de la información. Docu-
mentación. Argentina. 

Abstract 
This study, which is part of the broader research pro-
ject entitled “Charting Paths: A Cartography of Argen-
tine Publishing in Library Science (20th and 21st Cen-
turies)” (1), presents the findings regarding non-univer-
sity commercial publishers specializing in library sci-
ence and information science in Argentina. A survey of 
the publishers is conducted, and they are character-
ized using a set of indicators: year of establishment 
and general identification data, publishing output, gen-
eral subject areas covered, formats, media, and type 
of access, visibility, dissemination, and marketing. This 
is an exploratory descriptive documentary study with a 
mixed qualitative and quantitative approach. Four pub-
lishers that emerged in the 1990s were identified, two 
of which continue their publishing activities today. A 
marked geographic concentration is observed: three of 
the four publishers were or are based in the city of Bue-
nos Aires. Three of them focus on topics related to li-
brary techniques and services, while the catalog of the 
fourth has a more cultural and historical focus. Most of 
their publications are in print format; the two that are 
still active have also adopted digital formats for some 
of their titles, and both have websites and profiles on 
the most popular social media platforms. The primary 
marketing strategy for all publishers has been direct 
sales to their target audience, reaching out to educa-
tional institutions, libraries, professionals, conferences, 
and book fairs. 
Keywords: Books. Commercial publishers. Librarian-
ship. Information sciences. Documentation. Argentina. 

1.  Introducción
Josefa Sabor (1998, p. 23), bibliotecaria y do-
cente, referente de la profesionalización de la bi-
bliotecología argentina, escribía en 1998:  

[...] en la Argentina no se ha logrado consolidar un 
pensamiento bibliotecario trascendente, con pro-
yecciones sobre la vida cultural del país. Quizás a 
ello se deba lo limitado de la producción escrita por 

esos bibliotecarios, y así se explica que no se haya 
podido sostener en la Argentina ni series biblioteco-
lógicas en sus editoriales comerciales, ni una revista 
profesional de jerarquía.  

Actualmente, la situación ha cambiado y se edi-
tan regularmente publicaciones periódicas en la 
especialidad. Se publican también libros, folletos 
y colecciones en editoriales de diferentes tipos: 
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asociaciones, bibliotecas, sociedades, guberna-
mentales, universitarias y comerciales. 

En el proyecto en curso, el objetivo fue realizar 
una recopilación lo más exhaustiva posible de los 
libros y títulos de revistas relacionados con la bi-
bliotecología editados en Argentina durante los 
siglos XX y XXI, para avanzar luego con un aná-
lisis cuantitativo y cualitativo que permita elabo-
rar una cartografía de la edición argentina en la 
disciplina, donde se pueda dar cuenta de sus ca-
racterísticas principales, su recorrido en diferen-
tes contextos históricos culturales, las tendencias 
y las principales editoriales, instituciones y auto-
res.  

En una publicación anterior (Martín y Angelozzi, 
2025) se analizaron las publicaciones periódicas 
del área. En dicho estudio se identificaron doce 
revistas científicas, de las cuales nueve han lo-
grado mantener su continuidad. Cabe destacar 
que ocho de las revistas que siguen vigentes sur-
gieron a partir de 1999. 

En el presente artículo se analizan las editoriales 
comerciales especializadas en bibliotecología y 
ciencia de la información (ByCI). Se entienden 
como especializadas aquellas cuyo objeto princi-
pal es publicar libros sobre bibliotecología y do-
cumentación, amén de que publiquen además 
sobre disciplinas conexas. Las editoriales comer-
ciales son consideradas como empresas enfoca-
das en la producción, distribución y venta de li-
bros para poder sustentarse y eventualmente ob-
tener rédito económico, sea cual sea su enverga-
dura, incluyendo las que suelen denominarse “in-
dependientes”. El carácter de “independiente” 
viene dado por el tamaño pequeño o mediano y 
un catálogo no subordinado a obtener máximas 
ganancias, sino orientado hacia literatura de cali-
dad, pero a los fines de este trabajo se incluyen 
en las comerciales, dado que su principal fuente 
de financiamiento es la venta de ejemplares.  

Se realiza un relevamiento de las editoriales co-
merciales no universitarias argentinas especiali-
zadas en bibliotecología y se las caracteriza me-
diante un conjunto de indicadores, entre ellos: 
año de inicio y datos generales de identificación, 
producción editorial, temáticas incluidas, forma-
tos y tipo de acceso, visibilidad y difusión y co-
mercialización. 

1.1.  Antecedentes 

Si bien existen numerosos estudios sobre la acti-
vidad editorial en Argentina desde diferentes 
perspectivas, como los trabajos de Eustasio Gar-
cía (1965), Domingo Buonocore (1974), Jorge Ri-
vera (1980), la prolífica obra de José Luis de 
Diego durante los últimos 20 años y con la 

valiosa poligrafía bajo su dirección (De Diego, 
2014), los aportes de Sagastizábal (1995, 2002), 
Sorá (2011), Saferstein y Szpilbarg (2014), Sorá 
y Molina Ordóñez (2018) y Szpilbarg (2019) entre 
otros, son pocos los antecedentes específicos 
sobre estudios de la edición y bibliografías de li-
bros sobre bibliotecología y disciplinas conexas a 
nivel nacional.  

En cuanto a edición de libros en bibliotecología, 
se relevaron los antecedentes bibliográficos que 
presentamos a continuación. 

Entre los años 1963 y 1980, Matijevic y Peralta 
elaboraron las primeras bibliografías bibliotecoló-
gicas argentinas publicadas por la Universidad 
Nacional del Sur. Luego, el Centro Nacional de 
Información y Documentación Educativa, del Mi-
nisterio de Educación de Argentina, elaboró en el 
año 1984 la Bibliografía sobre bibliotecología 
que, si bien constituye un antecedente, no sólo 
incluye material publicado sobre la temática en el 
país, sino también en el exterior. 

También, se puede hacer referencia a los recur-
sos compilados por la Sociedad Argentina de la 
Información (SAI), que, aunque  no constituyen 
una bibliografía bibliotecológica argentina, ofre-
cen algunos datos sobre documentos y autores 
relevantes en la disciplina: la Guía de publicacio-
nes periódicas electrónicas sobre bibliotecología, 
que incluye revistas cerradas y otras actuales pu-
blicadas en Argentina); la Guía de bibliotecarios 
argentinos y la Galería de la historiografía biblio-
tecológica argentina, exposición virtual de libros 
y documentos presentada en el 2004 y conducida 
por Horacio Zabala (actualmente no disponible). 

En el terreno de la investigación argentina en bi-
bliotecología, Corda y Liberatore (2021a, 2021b) 
indagan sobre las producciones científicas y aca-
démicas de los primeros veinte años del siglo XXI 
cuya autoría provenga de profesionales que for-
man parte del cuerpo de docentes e investigado-
res de las siete escuelas universitarias públicas 
de bibliotecología y ciencias de la información 
(ByCI) de Argentina.  El proyecto persigue, entre 
otros objetivos, el de aplicar un conjunto de indi-
cadores que permitan abrir nuevas vías de análi-
sis para una mejor comprensión de la actividad 
investigadora en la disciplina y contribuir a la vi-
sibilidad y difusión de los productos de investiga-
ción. A partir de este estudio, Miguel, Corda y Li-
beratore (2021) desarrollaron un Observatorio de 
ByCI (ByCI_Argentina, 2021)  el cual, a través de 
un perfil de Google Académico, lista las produc-
ciones bibliográficas de docentes e investigado-
res en la disciplina, aunque no abarca solo lo edi-
tado en Argentina sino también lo publicado por 
argentinos en otros países, incluyendo 2524 
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ítems entre artículos de revistas científicas y li-
bros. 

Dorta (2022) analiza el Tratado de Biblionomía 
que, en algún momento entre los años 1898 y 
1905, escribió Luis Ricardo Fors en el ejercicio 
de sus funciones como director de la Biblioteca 
Pública de la Provincia de Buenos situada en La 
Plata, y que nunca llegó a publicarse.  

Por su parte, Aracri (2024) analiza las ediciones 
de la Biblioteca Nacional Mariano Moreno (Ar-
gentina) durante el período 2004-2015. 

En la misma línea, Planas (2024) realiza un estu-
dio sobre los temas abordados en la Bibliografía 
bibliotecológica argentina, de Nicolás Matijevic 
(1969), que recopila información publicada entre 
el siglo XIX y 1967. 

Por último, Coria (2025) analiza el catálogo de la 
Biblioteca del Bibliotecario, creada en 1944 por la 
Comisión Protectora de Bibliotecas Populares 
(CONABIP) de Argentina. Como resultado, en-
cuentra que en las obras de dicha colección un 
gran porcentaje están dedicadas a temas técni-
cos, dando preponderancia a los saberes prácti-
cos. Entre los autores se destacan “los nombres 
de Carlos Víctor Penna, Manuel Selva, Alfredo 
Cónsole, Ernesto Gietz, German García, Do-
mingo Buonocore, Ángel M. Giménez y José Fe-
derico Finó” (p. 94). 

2.  Objetivos 
Este estudio se propuso como objetivo general 
analizar las editoriales comerciales en biblioteco-
logía y ciencia de la información de Argentina. 

Los objetivos específicos fueron: 

1. Identificar las editoriales. 

2. Caracterizar las editoriales a partir de un aná-
lisis basado en un conjunto de indicadores.  

3.  Metodología 
Se trata de un estudio documental exploratorio 
descriptivo con un enfoque mixto cualitativo y 
cuantitativo. El corpus se construyó luego de dos 
años de indagación sobre los libros de biblioteco-
logía editados en Argentina durante los siglos 
XX y XXI, hasta diciembre de 2025, inclusive. 

Las principales fuentes de información utilizadas 
fueron: 

• Bibliografías de Matijevic (1963, 1969) y Pe-
ralta (1970, 1971, 1972, 1973, 1979, 1980).  

• Bibliografía sobre bibliotecología (1984) del 
Centro Nacional de Información y 

Documentación Educativa, del Ministerio de 
Educación de Argentina. 

• Biblioteca Nacional Argentina Mariano Mo-
reno. 

• Biblioteca Nacional de Maestros. 

• Agencia Argentina del ISBN. 

• Catálogos editoriales. 

• Catálogos de bibliotecas. 

Las palabras clave utilizadas para la búsqueda 
fueron: biblioteca, bibliotecología, ciencia de la 
información y documentación. 

Se trabajó con el subconjunto de libros publica-
dos por las editoriales que cumplieran con el re-
quisito de ser comerciales no universitarias. 

Además de fuentes bibliográficas, para comple-
tar la información se consultaron los sitios web de 
las propias editoriales y, para ciertos datos, se 
contactaron a sus fundadores o responsables. 

El análisis de las editoriales se realizó con base 
en los siguientes indicadores: 

1. Contexto de creación: datos generales de 
identificación y año de inicio. 

2. Producción editorial: cantidad de títulos, pro-
ducción anual, coediciones, evolución tempo-
ral. 

3. Temáticas: áreas cubiertas y colecciones. 

4. Formato, soporte y tipo de acceso: impreso, 
digital, plataformas de alojamiento, compra 
por suscripción o a perpetuidad, formatos de 
archivo. 

5. Visibilidad, difusión y comercialización: me-
dios sociales, difusión, vías de comercializa-
ción y distribución, internacionalización. 

4.  Resultados 

4.1.  Contexto de creación 

A fines de la década de 1980, un grupo de cole-
gas de la Universidad de Buenos Aires comenzó 
a buscar alternativas para acceder a bibliografía 
actualizada, en un contexto de escasez de libros 
y publicaciones periódicas especializadas. A par-
tir de esta necesidad, y tras la suscripción a di-
versas revistas del área, en 1990 surgió Grebyd 
(Grupo de Estudio en Bibliotecología y Documen-
tación). Ese mismo año se creó Grebyd Noticias, 
un boletín de actualización que incluía resúme-
nes en español de artículos especializados, junto 
con palabras clave, y que ofrecía a los 
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profesionales la posibilidad de solicitar los textos 
completos. Este boletín se publicó hasta aproxi-
madamente 2002, momento en que el mayor ac-
ceso a la información volvió innecesaria su conti-
nuidad. Posteriormente, Grebyd, liderado por 
Elsa E. Barber, impulsó la publicación de libros 
de autores argentinos y la traducción de obras 
fundamentales de la disciplina, lo que implicó la 
gestión de derechos y un importante trabajo edi-
torial. Además, desarrolló cursos de capacitación 
—presenciales y a distancia— sobre temas inno-
vadores, siendo pionero en la formación en línea, 
especialmente en el uso del formato MARC. Ha-
cia 2007, debido a cambios laborales de sus in-
tegrantes, el proyecto dejó de sostenerse y cesó 
sus actividades. 

Nuevo Parhadigma fue un sello editorial indepen-
diente fundado en 1997 por María Graciela Dillet, 
bibliotecaria radicada en la ciudad de Rosario, pro-
vincia de Santa Fe (Argentina). Su propósito fue 
publicar obras de autores latinoamericanos dedi-
cados al estudio y la investigación en bibliotecolo-
gía, ciencias de la información y áreas afines. 

Alfagrama es una empresa familiar argentina de-
dicada a la edición y distribución de libros en cien-
cias de la información. Sus orígenes se remontan 
a la década de 1970, cuando Alfredo Roberto Nú-
ñez comenzó vendiendo enciclopedias y obras de 
referencia a domicilio. Con el tiempo, y junto a su 
familia, fundó la empresa, que inicialmente se con-
solidó como distribuidora de libros para universi-
dades y bibliotecas, especializándose en bibliote-
cología, archivística y conservación. El nombre 
que la identifica surgió de manera casual, a partir 
de la combinación de las primeras sílabas de los 
nombres familiares: AL (Alfredo), FA (Facundo), 
GRA (Graciela) y MA (Matías), dando origen a “Al-
fagrama”. Hacia 2005, a partir de su fuerte vínculo 
con el ámbito profesional, la empresa inició su ac-
tividad editorial, convocando a especialistas para 
generar contenidos propios. En la actualidad, se 
posiciona como una de las principales editoriales 
y distribuidoras de Hispanoamérica en ciencias de 
la información y áreas afines. 

Ampersand es una editorial independiente orien-
tada a la cultura escrita. Su nombre proviene del 
signo tipográfico “&”, conocido como ampersand, 
un nexo copulativo cuyo origen se remonta a la 
antigüedad que significa “y por sí mismo, y”. Fun-
dada en Buenos Aires en 2012 por Ana Mos-
queda, su actual directora, la editorial nace con 
el propósito de publicar obras que reflexionen so-
bre la historia de la escritura y sus transformacio-
nes, así como sobre los distintos actores involu-
crados en la producción, circulación y debate del 
libro. Con el paso del tiempo, y en sintonía con el 
espíritu de su nombre, Ampersand ha ampliado 
su campo de interés hacia nuevos temas y 

formatos, manteniendo como eje central la lec-
tura entendida tanto como una práctica placen-
tera como una herramienta para intervenir en la 
realidad. 

Las cuatro editoriales identificadas (Tabla I) fue-
ron creadas en dos períodos diferenciados: dos 
de ellas surgieron en la década de 1990, mien-
tras que las otras dos lo hicieron en la década de 
2000. 

Editorial  Inicio Ciudad Vigente 

Grebyd 1996 Buenos Aires No 

Nuevo 
Parhadigma 

1997 Rosario, Santa 
Fé 

No 

Alfagrama  2005 Buenos Aires Sí 

Ampersand 2012 Buenos Aires Sí 

Tabla I. Datos de identificación  

En la actualidad, únicamente permanecen vigen-
tes las dos editoriales creadas en la década de 
2000. Asimismo, se observa una marcada con-
centración geográfica: tres de ellas tuvieron o tie-
nen sede en la ciudad de Buenos Aires, mientras 
que solo una se ubica en el interior del país, es-
pecíficamente en la ciudad de Santa Fe. 

Por otra parte, todas las editoriales surgieron a 
partir de iniciativas personales —en algunos ca-
sos, emprendimientos familiares—, impulsadas 
por personas con un marcado interés en la temá-
tica. 

4.2.  Producción editorial  

Grebyd publicó un total de 10 títulos: seis bajo su 
propio sello (Grebyd, 1996) y cuatro bajo el sello 
EB Publicaciones, según el catálogo de la Biblio-
teca Nacional. Si se unifican ambos, se contabili-
zan 10 títulos en total. 

Nuevo Parhadigma también publicó un total de 
10 títulos y realizó una coedición con Ediciones 
CICCUS (El desafío de certificar, de Texidor), 
mientras que en el caso de Alfagrama, se registra 
una coedición con el Colegio Nacional de Biblio-
tecarios y Library Outsourcing Service. 

En cuanto a las editoriales que continúan activas, 
se relevó su producción desde el comienzo hasta 
diciembre de 2025, donde Alfagrama cuenta con 
119 títulos editados y Ampersand con 64. Cabe 
aclarar que, en ambas editoriales, se relevaron 
únicamente aquellos libros estrechamente vincu-
lados con la bibliotecología y las ciencias de la 
información, dado que también publican, aunque 
en menor proporción, en otras temáticas. 
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En la Tabla II pueden visualizarse los períodos 
de actividad de las editoriales y en la Tabla III su 
producción a través de los años. 

Editorial   Períodos 

Grebyd 1996-2004 

Nuevo Parhadigma 1997-2018 

Alfagrama 1999-continúa 

Ampersand 2012-continúa 

Tabla II. Períodos de ediciones 

Año Grebyd Nuevo 
Parhadigma 

Alfagrama Ampersand 

1996 4    

1997  2   

1998  1   

1999 1  1  

2000 1    

2001 1 2   

2002 1 1   

2003 1    

2004 1 2   

2005   4  

2006   18  

2007   17  

2008   14  

2009  1 8  

2010   6  

2011   5  

2012   3 2 

2013   5 2 

2014   5 1 

2015   6 2 

2016   6 1 

2017   6 10 

2018  1 3 6 

2019   4 7 

2020   2 4 

2021   1 3 

2022   1 6 

2023   2 6 

2024   1 4 

2025   1 10 

Total  10 10 119 64 

Tabla III. Producción por año 

Como puede observarse en Tabla III, si bien Al-
fagrama comenzó a editar en 1999, es a partir de 
2005 cuando desarrolla su actividad a pleno, 
siendo el período 2006-2009 el de mayor activi-
dad. Este espacio de tiempo coincide con un pe-
ríodo de mayor estabilidad económica del país 
después de los efectos de la crisis de 2001. En 
los últimos años, a partir de 2020 se aprecia una 
caída en su actividad. Ampersand ha mantenido 
estable su producción, con picos en 2017 y 2025 
considerando las colecciones vinculadas con la 
bibliotecología y el campo del libro. 

La producción total de las cuatro editoriales as-
ciende a 203 títulos en 40 años, lo cual indica que 
la producción desde el ámbito comercial privado 
es minoritaria. Cabe destacar que el ecosistema 
editorial en bibliotecología en Argentina se ha 
apoyado a través del tiempo fundamentalmente 
en editoriales universitarias, gubernamentales y 
de asociaciones. Además, los saberes biblioteca-
rios en Argentina se han nutrido en gran parte 
tanto de traducciones de libros de Estados Unidos 
como de la producción bibliográfica española. 

4.3.  Temáticas 

En relación con las temáticas, se indagó en pri-
mer lugar sobre la existencia de colecciones o 
series editoriales (Tabla IV). 

 Editorial  Colecciones o series editoriales  

1 Grebyd No posee 

2 Nuevo 
Parhadigma 

No posee 

3 Alfagrama Serie introducción a la 
biblioteconomía 
Serie conservación 
Serie archivística  

4 Ampersand Scripta Manent (historia del libro)  
Lector&s (ensayos sobre la 
lectura) 
Estudios de Moda 
Comunicación & Lenguajes 
(nuevos medios) 
Territorio Postal 
Fuera de Serie 

Tabla IV. Colecciones o series 

Alfagrama cuenta con tres colecciones específi-
cas en el área de bibliotecología y ciencias de la 
información: la serie “Introducción a la Biblioteco-
nomía”, integrada por cinco títulos; la serie “Con-
servación”, también con cinco títulos; y la serie 
“Archivística”, que reúne ocho títulos publicados. 

Por su parte, la editorial Ampersand dispone de 
dos colecciones vinculadas con la bibliotecología 
y el campo del libro: 
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• La colección “Scripta Manent” (Historia del li-
bro), considerada el eje central de la editorial, 
está dedicada al estudio del ecosistema del 
libro. Cada volumen propone una exploración 
de las materialidades —soportes, encuader-
nación y procesos editoriales—, así como de 
las instituciones que regularon su producción 
y de los circuitos que permitieron la circula-
ción de las ideas desde la imprenta hasta los 
lectores. Asimismo, pone en valor a los diver-
sos actores sociales involucrados en este pro-
ceso, tales como correctores, impresores, 
productores de papel, encuadernadores, li-
breros y lectores, destacando su papel en la 
configuración de la cultura escrita. La colec-
ción está dirigida por el Dr. Antonio Castillo 
Gómez, de la Universidad de Alcalá, España. 

• La colección “Lector&s” (Ensayos sobre la 
lectura) reúne obras que exploran las múlti-
ples dimensiones de la lectura como práctica 
cultural. La colección busca indagar en los 
vínculos entre la experiencia de leer y la ex-
periencia de vivir, a través de las reflexiones 
de un conjunto de escritores latinoamerica-
nos, cada uno con su propia perspectiva inte-
lectual y sensibilidad. Está dirigida por la Drª 
Graciela Batticuore, de la Universidad de Bue-
nos Aires, Argentina. 

En lo que respecta a las áreas temáticas aborda-
das, pueden visualizarse en la Tabla V.  

 
Editorial  Áreas temáticas cubiertas  

Grebyd Vocabularios controlados 
Recursos electrónicos 
Recursos audiovisuales 
Automatización  
Indización y resúmenes 
Administración de bibliotecas 
Formatos: MARC 
Fuentes de información 
especializadas 
Clasificación CDU 

Nuevo 
Parhadigma 

Bibliotecas digitales 
Bibliotecas escolares 
Bibliotecas públicas 
Bibliotecas rurales y otras 
Bibliotecas universitarias 
Formatos: MARC 
Gestión 
Información. Teoría 
Internet 
Arquitectura de la información 
Investigación 
Museología 
Organización de la información 
AACR2 
Clasificación CDU 

Tesauros 
Usuarios 

Alfagrama  Archivística 
Biblioteconomía 
Ciudadanía 
Conservación y preservación 
Edición 
Educación 
Museología 
Pensamiento XXI 
Publicidad  

Ampersand Libros sobre libros 
Lectura  
Escritura 
Bibliotecas 
Edición  
Arte  
Moda 
Nuevos medios 

Tabla V. Áreas temáticas 

Finalmente, en relación con la especialización 
disciplinar (Tabla VI) se puede apreciar que tres 
editoriales están especializadas en bibliotecolo-
gía y ciencias de la información en general, mien-
tras que la cuarta aborda específicamente la cul-
tura escrita. 

Editorial  Especialización  disciplinar 

Grebyd Especializada en bibliotecología y 
ciencias de la información 
 

Nuevo 
Parhadigma 

Especializada en bibliotecología y 
ciencias de la información 

Alfagrama  Fundamentalmente bibliotecología y 
ciencias de la información, archivística y 
museología. 

Ampersand Especializada en cultura escrita. 
Incluye arte, moda y nuevos medios en 
menor medida 

Tabla VI. Especialización disciplinar 

4.4.  Formatos, soporte, acceso 

Como puede observarse en la Tabla VII (en la 
página suguiente), en la que se recogen datos de 
soportes, formatos y formas de acceso, las cua-
tro editoriales iniciaron su actividad en formato 
impreso. Mientras que Grebyd y Nuevo Parha-
digma publicaron exclusivamente en este for-
mato, Alfagrama  y Ampersand han incorporado 
el formato digital para parte de sus contenidos. 

Alfagrama comercializa a través de Publica.la, 
una suscripción a la colección digital completa de 
Bibliotecología y/o Archivística compuesta por 75 
títulos. La propuesta incluye 15 días de prueba 
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gratuita y promociones especiales. Asimismo, es 
posible adquirir títulos individuales con acceso 
perpetuo. Sus contenidos también se encuentran 
disponibles en eLibro. 

Editorial  I/D Medio 
digital 

Formato 
PDF, EPUB, 

HYML 

Forma de 
acceso 

Grebyd I - - - 

Nuevo 
Parhadigma 

I - - - 

Alfagrama  I/D Publica.la 
eLibro 

- Suscripción 
Compra 
perpetua 

Ampersand I/D Over-
Drive 

Over-Drive 
Read 
EPUB 

Préstamo 
digital 

Tabla VII. Formatos, soporte, acceso 
(I: impreso; D: digital) 

Ampersand cuenta con presencia en la plata-
forma OverDrive, donde dispone de un catálogo 
limitado de solo cinco títulos. 

4.5.  Visibilidad, difusión y comercialización 

En cuanto a la presencia en medios sociales, la 
Tabla VIII muestra la presencia en plataformas 
como Instagram, X, Facebook y YouTube, lo que 
permite observar el nivel de visibilidad y estrate-
gias de comunicación digital adoptadas en cada 
caso. 

Editorial  Instagram X Facebook YouTube 

Grebyd No No No No 

Nuevo Parhadigma No No No No 

Alfagrama  Sí Sí Sí Sí 

Ampersand Sí Sí Sí Sí 

Tabla VIII. Medios sociales 

Grebyd no cuenta con sitio web ni presencia en 
redes sociales, mientras que Nuevo Parhadigma 
dispone de una página web, aunque se encuen-
tra desactualizada, con contenidos que datan del 
año 2017. Cabe recordar que ambas editoriales 
cesaron su actividad editorial. 

Por su parte, Alfagrama presenta actividad en re-
des sociales, aunque con bajo nivel de actualiza-
ción: Instagram (última publicación en abril de 
2025), Facebook (junio de 2024), YouTube 
(mayo de 2023) y X (mayo 2023). 

Finalmente, Ampersand presenta la siguiente ac-
tividad: Instagram (publicaciones a marzo 2025), 

Facebook (diciembre de 2025), YouTube (octu-
bre 2024) y X (diciembre 2025). 

En relación con la comercialización y distribución, 
se pudo indagar que el objetivo de Grebyd no es-
tuvo centrado en obtener beneficios de la venta 
de sus publicaciones, sino en facilitar la actuali-
zación profesional de colegas y estudiantes. Por 
ello, la difusión de sus libros se realizaba princi-
palmente a través de su página web y mediante 
el boca a boca entre la comunidad académica, 
sin un propósito estrictamente comercial. Sus 
principales estrategias de comercialización fue-
ron: 

• Venta directa: comercialización de sus publi-
caciones a través de contacto directo con lec-
tores, instituciones y profesionales del área. 

• Distribución a través de otras editoriales: 
como Alfagrama, y de iniciativas en el interior 
del país, como Nuevo Parhadigma, que ac-
tuaban como intermediarias entre Grebyd y 
los potenciales lectores, encargándose de su 
distribución y venta. 

• Distribución en librerías: presencia selectiva 
en librerías orientadas a ciencias sociales, bi-
bliotecología y disciplinas afines. 

• Participación en ferias y eventos: difusión y 
venta en ferias del libro, jornadas académicas 
y congresos vinculados al campo disciplinar. 

• Promoción institucional: a través de universi-
dades, bibliotecas y asociaciones profesiona-
les, aprovechando vínculos y recomendacio-
nes dentro del sector. 

La editorial Nuevo Parhadigma, al tratarse de un 
emprendimiento independiente y actualmente no 
vigente, desarrolló estrategias de comercializa-
ción acordes a su escala y al contexto editorial de 
su momento. Entre las principales se pueden 
identificar: 

• Venta directa: comercialización de sus títulos 
sin intermediarios, a través de contacto di-
recto con instituciones, bibliotecas y profesio-
nales interesados en la temática. 

• Distribución en librerías: presencia en algu-
nas librerías especializadas y ferias del libro, 
especialmente vinculadas al ámbito acadé-
mico y profesional. 

• Promoción institucional: difusión mediante re-
des de contactos profesionales, universida-
des y asociaciones vinculadas al sector. 

Alfagrama ha desarrollado una estrategia de co-
mercialización más diversificada y actualizada en 
comparación con otras editoriales del mismo 
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campo, combinando canales tradicionales y digi-
tales. Entre sus principales líneas se destacan: 

• Venta directa y online: comercialización a tra-
vés de su propio sitio web y contacto directo 
con lectores e instituciones. 

• Distribución en librerías: presencia en libre-
rías especializadas y comerciales, ampliando 
su alcance en el mercado editorial. 

• Participación en ferias y eventos: presencia 
en ferias del libro, congresos y jornadas pro-
fesionales, fortaleciendo su visibilidad en el 
sector. 

• Promoción institucional: vinculación con uni-
versidades, bibliotecas y redes académicas 
para la difusión y adopción de sus contenidos. 

Ampersand ha desarrollado asimismo una estra-
tegia de comercialización que articula canales 
tradicionales con una creciente presencia digital. 
Entre sus principales líneas se destacan: 

• Venta directa y online: comercialización a tra-
vés de su sitio web y otras tiendas digitales, 
facilitando el acceso a sus títulos desde dis-
tintos puntos geográficos. 

• Distribución en librerías: amplia presencia en 
librerías comerciales y especializadas, lo que 
favorece su visibilidad en el circuito editorial. 

• Participación en ferias y eventos: presencia 
activa en ferias del libro, presentaciones y en-
cuentros culturales y académicos, que fortale-
cen la difusión de su catálogo. 

• Alianzas con distribuidores: trabajo con distri-
buidores nacionales e internacionales para 
ampliar su alcance en distintos mercados. 

5.  Conclusiones 
A partir de la caracterización de las editoriales, se 
pueden señalar las siguientes conclusiones. 

Las editoriales comerciales no universitarias es-
pecializadas en bibliotecología y ciencia de la in-
formación en Argentina tuvieron sus comienzos 
en la segunda mitad de la década de los noventa 
del siglo pasado. Hasta el final de la presente re-
copilación, en diciembre de 2025, solamente dos 
de las cuatro editoriales permanecen activas. 
Una de ellas, Alfagrama, si bien se mantiene ac-
tiva ha decrecido de forma significativa su pro-
ducción en los últimos años. Hay ciertos factores 
como las sucesivas crisis económicas, el tamaño 
reducido del público objetivo y la dificultad de dis-
tribución en un territorio extenso, que compleji-
zan su sostenimiento a largo plazo.  

En cuanto a la distribución geográfica, tres de 

ellas surgieron en la ciudad autónoma de Buenos 
Aires, y las dos que aún continúan su actividad 
están localizadas allí. Se considera que ello res-
ponde al rol protagónico de Buenos Aires en el 
entramado económico, cultural y académico de 
Argentina. Dicha jurisdicción no sólo albergó las 
primeras bibliotecas públicas del territorio, sino 
que también fue pionera en la profesionalización 
de la disciplina al fundar la primera carrera de bi-
bliotecología en la Universidad de Buenos Aires.  

Dado el volumen de su producción, pueden con-
siderarse editoriales pequeñas o de nicho. Am-
persand se autodefine como “independiente”, 
fundamentalmente en cuanto a su catálogo no 
subordinado a la rentabilidad. Los proyectos edi-
toriales en bibliotecología han surgido como pro-
yectos personales o familiares de sus fundado-
res, quienes advirtieron un área temática de va-
cancia. El conjunto de editoriales comerciales en 
bibliotecología, han publicado 203 títulos en 40 
años, lo cual es un volumen bajo de participación 
considerando que la recopilación en curso en el 
presente proyecto asciende a un total de 753 tí-
tulos, considerando otro tipo de editoriales como 
universitarias, gubernamentales, de asociacio-
nes o bibliotecas, entre otras. 

La mayor parte de las publicaciones se producen 
en formato impreso y dos de las editoriales (Alfa-
grama y Ampersand) han incorporado además el 
formato digital para algunos de sus títulos. 

En relación con las temáticas, tres de ellas 
(Grebyd, Nuevo Parhadigma y Alfagrama) se 
concentraron en temas relacionados con las téc-
nicas y servicios de las bibliotecas, mientras que 
el catálogo de la cuarta (Ampersand) tiene un 
corte más cultural e histórico.  

Con respecto a la visibilidad, las editoriales aún 
vigentes poseen sitio web y perfiles en las redes 
sociales más difundidas. 

La principal estrategia de comercialización de to-
das las editoriales ha coincidido en cuanto a 
venta directa a su público objetivo, acercándose 
a instituciones educativas, bibliotecas, profesio-
nales, jornadas y ferias del libro. Todas han man-
tenido una página web y actualmente las aún ac-
tivas poseen venta directa a través de tienda en 
línea. En el caso de Alfagrama y Ampersand, dis-
tribuyen sus libros también en librerías del país y 
del exterior, fundamentalmente en América La-
tina y España. 

Se espera que, a partir de la caracterización de 
las editoriales y del corpus construido se puedan 
realizar estudios más profundos sobre la biblio-
grafía bibliotecológica editada en Argentina, 
como la identificación de los autores más rele-
vantes, el origen de los autores, los intereses 
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temáticos a través del tiempo, o las cuestiones 
de género, entre otros. 
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