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Resumen

En el presente articulo, que forma parte de un proyecto
de investigacion mas amplio titulado “Trazando cami-
nos: cartografia de la edicién argentina en biblioteco-
logia (Siglos XXy XXI)” (1), se exponen los resultados
relativos a editoriales comerciales no universitarias es-
pecializadas en bibliotecologia y ciencia de la informa-
cién de Argentina. Se realiza un relevamiento de las
editoriales y se las caracteriza mediante un conjunto
de indicadores: afio de inicio y datos generales de
identificacion, produccion editorial, tematicas genera-
les abordadas, formatos, soportes y tipo de acceso, vi-
sibilidad, difusion y comercializacién. Se trata de un
estudio documental exploratorio descriptivo con un en-
foque mixto cualitativo y cuantitativo. Se identificaron
cuatro editoriales surgidas en la década de los noventa
del siglo XX, dos de las cuales contintan con su labor
editorial. Se observa una marcada concentracion geo-
grafica: tres de las cuatro editoriales tuvieron o tienen
sede en la ciudad de Buenos Aires. Tres de ellas se
concentran en temas relacionados con las técnicas y
servicios de las bibliotecas, mientras que el catalogo
de la cuarta es de corte mas cultural e histérico. La
mayor parte de la produccion bibliografica es en for-
mato impreso. Las dos que aun estan vigentes han in-
corporado ademas el formato digital para algunos de
sus titulos y ambas poseen sitio web y perfiles en las
redes sociales mas difundidas. La principal estrategia
de comercializacion de todas las editoriales ha coinci-
dido en cuanto a venta directa a su publico objetivo,
acercandose a instituciones educativas, bibliotecas,
profesionales, jornadas y ferias del libro.

Palabras clave: Libros. Editoriales comerciales. Bi-
bliotecologia. Ciencia de la informacion. Docu-
mentacion. Argentina.

1. Introduccion

Josefa Sabor (1998, p. 23), bibliotecaria y do-
cente, referente de la profesionalizacion de la bi-
bliotecologia argentina, escribia en 1998:

[...] en la Argentina no se ha logrado consolidar un
pensamiento bibliotecario trascendente, con pro-
yecciones sobre la vida cultural del pais. Quizas a
ello se deba lo limitado de la produccion escrita por
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brary techniques and services, while the catalog of the
fourth has a more cultural and historical focus. Most of
their publications are in print format; the two that are
still active have also adopted digital formats for some
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sales to their target audience, reaching out to educa-
tional institutions, libraries, professionals, conferences,
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esos bibliotecarios, y asi se explica que no se haya
podido sostener en la Argentina ni series biblioteco-
I6gicas en sus editoriales comerciales, ni una revista
profesional de jerarquia.

Actualmente, la situacién ha cambiado y se edi-
tan regularmente publicaciones periédicas en la
especialidad. Se publican también libros, folletos
y colecciones en editoriales de diferentes tipos:
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asociaciones, bibliotecas, sociedades, guberna-
mentales, universitarias y comerciales.

En el proyecto en curso, el objetivo fue realizar
una recopilacién lo mas exhaustiva posible de los
libros y titulos de revistas relacionados con la bi-
bliotecologia editados en Argentina durante los
siglos XX y XXI, para avanzar luego con un ana-
lisis cuantitativo y cualitativo que permita elabo-
rar una cartografia de la edicion argentina en la
disciplina, donde se pueda dar cuenta de sus ca-
racteristicas principales, su recorrido en diferen-
tes contextos historicos culturales, las tendencias
y las principales editoriales, instituciones y auto-
res.

En una publicacién anterior (Martin y Angelozzi,
2025) se analizaron las publicaciones periddicas
del area. En dicho estudio se identificaron doce
revistas cientificas, de las cuales nueve han lo-
grado mantener su continuidad. Cabe destacar
que ocho de las revistas que siguen vigentes sur-
gieron a partir de 1999.

En el presente articulo se analizan las editoriales
comerciales especializadas en bibliotecologia y
ciencia de la informacion (ByCl). Se entienden
como especializadas aquellas cuyo objeto princi-
pal es publicar libros sobre bibliotecologia y do-
cumentaciéon, amén de que publiquen ademas
sobre disciplinas conexas. Las editoriales comer-
ciales son consideradas como empresas enfoca-
das en la produccion, distribucién y venta de li-
bros para poder sustentarse y eventualmente ob-
tener rédito econémico, sea cual sea su enverga-
dura, incluyendo las que suelen denominarse “in-
dependientes”. El caracter de “independiente”
viene dado por el tamafo pequeio o mediano y
un catdlogo no subordinado a obtener maximas
ganancias, sino orientado hacia literatura de cali-
dad, pero a los fines de este trabajo se incluyen
en las comerciales, dado que su principal fuente
de financiamiento es la venta de ejemplares.

Se realiza un relevamiento de las editoriales co-
merciales no universitarias argentinas especiali-
zadas en bibliotecologia y se las caracteriza me-
diante un conjunto de indicadores, entre ellos:
afio de inicio y datos generales de identificacion,
produccion editorial, tematicas incluidas, forma-
tos y tipo de acceso, visibilidad y difusion y co-
mercializacion.

1.1. Antecedentes

Si bien existen numerosos estudios sobre la acti-
vidad editorial en Argentina desde diferentes
perspectivas, como los trabajos de Eustasio Gar-
cia (1965), Domingo Buonocore (1974), Jorge Ri-
vera (1980), la prolifica obra de José Luis de
Diego durante los ultimos 20 afios y con la

valiosa poligrafia bajo su direccion (De Diego,
2014), los aportes de Sagastizabal (1995, 2002),
Sora (2011), Saferstein y Szpilbarg (2014), Sora
y Molina Ordoiiez (2018) y Szpilbarg (2019) entre
otros, son pocos los antecedentes especificos
sobre estudios de la edicion y bibliografias de li-
bros sobre bibliotecologia y disciplinas conexas a
nivel nacional.

En cuanto a edicién de libros en bibliotecologia,
se relevaron los antecedentes bibliograficos que
presentamos a continuacion.

Entre los afios 1963 y 1980, Matijevic y Peralta
elaboraron las primeras bibliografias bibliotecolo-
gicas argentinas publicadas por la Universidad
Nacional del Sur. Luego, el Centro Nacional de
Informacién y Documentacion Educativa, del Mi-
nisterio de Educacion de Argentina, elaboré en el
ano 1984 la Bibliografia sobre bibliotecologia
que, si bien constituye un antecedente, no sélo
incluye material publicado sobre la tematica en el
pais, sino también en el exterior.

También, se puede hacer referencia a los recur-
sos compilados por la Sociedad Argentina de la
Informacién (SAl), que, aunque no constituyen
una bibliografia bibliotecolégica argentina, ofre-
cen algunos datos sobre documentos y autores
relevantes en la disciplina: la Guia de publicacio-
nes periodicas electrénicas sobre bibliotecologia,
que incluye revistas cerradas y otras actuales pu-
blicadas en Argentina); la Guia de bibliotecarios
argentinos y la Galeria de la historiografia biblio-
tecolégica argentina, exposicion virtual de libros
y documentos presentada en el 2004 y conducida
por Horacio Zabala (actualmente no disponible).

En el terreno de la investigacion argentina en bi-
bliotecologia, Corda y Liberatore (2021a, 2021b)
indagan sobre las producciones cientificas y aca-
démicas de los primeros veinte afos del siglo XXI
cuya autoria provenga de profesionales que for-
man parte del cuerpo de docentes e investigado-
res de las siete escuelas universitarias publicas
de bibliotecologia y ciencias de la informacion
(ByCl) de Argentina. El proyecto persigue, entre
otros objetivos, el de aplicar un conjunto de indi-
cadores que permitan abrir nuevas vias de anali-
sis para una mejor comprension de la actividad
investigadora en la disciplina y contribuir a la vi-
sibilidad y difusion de los productos de investiga-
cion. A partir de este estudio, Miguel, Corda y Li-
beratore (2021) desarrollaron un Observatorio de
ByCl (ByCl_Argentina, 2021) el cual, a través de
un perfil de Google Académico, lista las produc-
ciones bibliograficas de docentes e investigado-
res en la disciplina, aunque no abarca solo lo edi-
tado en Argentina sino también lo publicado por
argentinos en otros paises, incluyendo 2524
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items entre articulos de revistas cientificas vy li-
bros.

Dorta (2022) analiza el Tratado de Biblionomia
que, en algun momento entre los afios 1898 y
1905, escribi6é Luis Ricardo Fors en el ejercicio
de sus funciones como director de la Biblioteca
Publica de la Provincia de Buenos situada en La
Plata, y que nunca llegd a publicarse.

Por su parte, Aracri (2024) analiza las ediciones
de la Biblioteca Nacional Mariano Moreno (Ar-
gentina) durante el periodo 2004-2015.

En la misma linea, Planas (2024) realiza un estu-
dio sobre los temas abordados en la Bibliografia
bibliotecolégica argentina, de Nicolas Matijevic
(1969), que recopila informacion publicada entre
el siglo XIX'y 1967.

Por ultimo, Coria (2025) analiza el catalogo de la
Biblioteca del Bibliotecario, creada en 1944 por la
Comision Protectora de Bibliotecas Populares
(CONABIP) de Argentina. Como resultado, en-
cuentra que en las obras de dicha coleccion un
gran porcentaje estan dedicadas a temas técni-
cos, dando preponderancia a los saberes practi-
cos. Entre los autores se destacan “los nombres
de Carlos Victor Penna, Manuel Selva, Alfredo
Console, Ernesto Gietz, German Garcia, Do-
mingo Buonocore, Angel M. Giménez y José Fe-
derico Find” (p. 94).

2. Objetivos

Este estudio se propuso como objetivo general
analizar las editoriales comerciales en biblioteco-
logia y ciencia de la informacién de Argentina.

Los objetivos especificos fueron:

1. Identificar las editoriales.

2. Caracterizar las editoriales a partir de un ana-
lisis basado en un conjunto de indicadores.

3. Metodologia

Se trata de un estudio documental exploratorio
descriptivo con un enfoque mixto cualitativo y
cuantitativo. El corpus se construyé luego de dos
afios de indagacion sobre los libros de biblioteco-
logia editados en Argentina durante los siglos
XXy XXI, hasta diciembre de 2025, inclusive.

Las principales fuentes de informacion utilizadas
fueron:

o Bibliografias de Matijevic (1963, 1969) y Pe-
ralta (1970, 1971, 1972, 1973, 1979, 1980).

e Bibliografia sobre bibliotecologia (1984) del
Centro Nacional de Informacion y

Documentacion Educativa, del Ministerio de
Educacion de Argentina.

o Biblioteca Nacional Argentina Mariano Mo-
reno.

¢ Biblioteca Nacional de Maestros.
¢ Agencia Argentina del ISBN.

o Catalogos editoriales.

o Catalogos de bibliotecas.

Las palabras clave utilizadas para la busqueda
fueron: biblioteca, bibliotecologia, ciencia de la
informacion y documentacion.

Se trabajo con el subconjunto de libros publica-
dos por las editoriales que cumplieran con el re-
quisito de ser comerciales no universitarias.

Ademas de fuentes bibliograficas, para comple-
tar la informacioén se consultaron los sitios web de
las propias editoriales y, para ciertos datos, se
contactaron a sus fundadores o responsables.

El analisis de las editoriales se realizé con base
en los siguientes indicadores:

1. Contexto de creacion: datos generales de
identificacion y afo de inicio.
2. Produccién editorial: cantidad de titulos, pro-

duccién anual, coediciones, evolucién tempo-
ral.

3. Tematicas: areas cubiertas y colecciones.

4. Formato, soporte y tipo de acceso: impreso,
digital, plataformas de alojamiento, compra
por suscripcion o a perpetuidad, formatos de
archivo.

5. Visibilidad, difusion y comercializacion: me-
dios sociales, difusion, vias de comercializa-
cion y distribucion, internacionalizacion.

4. Resultados

4.1. Contexto de creacion

A fines de la década de 1980, un grupo de cole-
gas de la Universidad de Buenos Aires comenzé
a buscar alternativas para acceder a bibliografia
actualizada, en un contexto de escasez de libros
y publicaciones periddicas especializadas. A par-
tir de esta necesidad, y tras la suscripcién a di-
versas revistas del area, en 1990 surgié6 Grebyd
(Grupo de Estudio en Bibliotecologia y Documen-
tacion). Ese mismo afio se cre6 Grebyd Noticias,
un boletin de actualizacién que incluia resume-
nes en espafiol de articulos especializados, junto
con palabras clave, y que ofrecia a los
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profesionales la posibilidad de solicitar los textos
completos. Este boletin se publicé hasta aproxi-
madamente 2002, momento en que el mayor ac-
ceso a la informacién volvié innecesaria su conti-
nuidad. Posteriormente, Grebyd, liderado por
Elsa E. Barber, impulso la publicacion de libros
de autores argentinos y la traduccién de obras
fundamentales de la disciplina, lo que implicé la
gestion de derechos y un importante trabajo edi-
torial. Ademas, desarrolld cursos de capacitacion
—presenciales y a distancia— sobre temas inno-
vadores, siendo pionero en la formacién en linea,
especialmente en el uso del formato MARC. Ha-
cia 2007, debido a cambios laborales de sus in-
tegrantes, el proyecto dej6 de sostenerse y ces6
sus actividades.

Nuevo Parhadigma fue un sello editorial indepen-
diente fundado en 1997 por Maria Graciela Dillet,
bibliotecaria radicada en la ciudad de Rosario, pro-
vincia de Santa Fe (Argentina). Su propdsito fue
publicar obras de autores latinoamericanos dedi-
cados al estudio y la investigacién en bibliotecolo-
gia, ciencias de la informacion y areas afines.

Alfagrama es una empresa familiar argentina de-
dicada a la edicion y distribucion de libros en cien-
cias de la informacion. Sus origenes se remontan
a la década de 1970, cuando Alfredo Roberto Nu-
ez comenzo vendiendo enciclopedias y obras de
referencia a domicilio. Con el tiempo, y junto a su
familia, fundo la empresa, que inicialmente se con-
solidé como distribuidora de libros para universi-
dades y bibliotecas, especializandose en bibliote-
cologia, archivistica y conservacion. EI nombre
que la identifica surgié de manera casual, a partir
de la combinacion de las primeras silabas de los
nombres familiares: AL (Alfredo), FA (Facundo),
GRA (Graciela) y MA (Matias), dando origen a “Al-
fagrama”. Hacia 2005, a partir de su fuerte vinculo
con el ambito profesional, la empresa inicié su ac-
tividad editorial, convocando a especialistas para
generar contenidos propios. En la actualidad, se
posiciona como una de las principales editoriales
y distribuidoras de Hispanoameérica en ciencias de
la informacion y areas afines.

Ampersand es una editorial independiente orien-
tada a la cultura escrita. Su nombre proviene del
signo tipografico “&”, conocido como ampersand,
un nexo copulativo cuyo origen se remonta a la
antigliedad que significa “y por si mismo, y”. Fun-
dada en Buenos Aires en 2012 por Ana Mos-
queda, su actual directora, la editorial nace con
el propésito de publicar obras que reflexionen so-
bre la historia de la escritura y sus transformacio-
nes, asi como sobre los distintos actores involu-
crados en la produccion, circulacion y debate del
libro. Con el paso del tiempo, y en sintonia con el
espiritu de su nombre, Ampersand ha ampliado
su campo de interés hacia nuevos temas y

formatos, manteniendo como eje central la lec-
tura entendida tanto como una practica placen-
tera como una herramienta para intervenir en la
realidad.

Las cuatro editoriales identificadas (Tabla I) fue-
ron creadas en dos periodos diferenciados: dos
de ellas surgieron en la década de 1990, mien-
tras que las otras dos lo hicieron en la década de
2000.

Editorial Inicio  Ciudad Vigente
Grebyd 1996 Buenos Aires No
Nuevo 1997 Rosario, Santa No
Parhadigma Fé

Alfagrama 2005 Buenos Aires Si
Ampersand 2012 Buenos Aires Si

Tabla I. Datos de identificacion

En la actualidad, unicamente permanecen vigen-
tes las dos editoriales creadas en la década de
2000. Asimismo, se observa una marcada con-
centracion geografica: tres de ellas tuvieron o tie-
nen sede en la ciudad de Buenos Aires, mientras
que solo una se ubica en el interior del pais, es-
pecificamente en la ciudad de Santa Fe.

Por otra parte, todas las editoriales surgieron a
partir de iniciativas personales —en algunos ca-
sos, emprendimientos familiares—, impulsadas
por personas con un marcado interés en la tema-
tica.

4.2. Produccion editorial

Grebyd publico un total de 10 titulos: seis bajo su
propio sello (Grebyd, 1996) y cuatro bajo el sello
EB Publicaciones, segun el catalogo de la Biblio-
teca Nacional. Si se unifican ambos, se contabili-
zan 10 titulos en total.

Nuevo Parhadigma también publicé un total de
10 titulos y realizé una coedicion con Ediciones
CICCUS (El desafio de certificar, de Texidor),
mientras que en el caso de Alfagrama, se registra
una coedicion con el Colegio Nacional de Biblio-
tecarios y Library Outsourcing Service.

En cuanto a las editoriales que contintan activas,
se relevo su produccion desde el comienzo hasta
diciembre de 2025, donde Alfagrama cuenta con
119 titulos editados y Ampersand con 64. Cabe
aclarar que, en ambas editoriales, se relevaron
unicamente aquellos libros estrechamente vincu-
lados con la bibliotecologia y las ciencias de la
informacion, dado que también publican, aunque
en menor proporcion, en otras tematicas.
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En la Tabla Il pueden visualizarse los periodos
de actividad de las editoriales y en la Tabla Il su
produccion a través de los anos.

Editorial Periodos
Grebyd 1996-2004
Nuevo Parhadigma  1997-2018

Alfagrama 1999-continta

Ampersand 2012-contintia

Tabla Il. Periodos de ediciones

Como puede observarse en Tabla lll, si bien Al-
fagrama comenzo a editar en 1999, es a partir de
2005 cuando desarrolla su actividad a pleno,
siendo el periodo 2006-2009 el de mayor activi-
dad. Este espacio de tiempo coincide con un pe-
riodo de mayor estabilidad econdmica del pais
después de los efectos de la crisis de 2001. En
los ultimos afios, a partir de 2020 se aprecia una
caida en su actividad. Ampersand ha mantenido
estable su produccién, con picos en 2017 y 2025
considerando las colecciones vinculadas con la
bibliotecologia y el campo del libro.

La produccion total de las cuatro editoriales as-
ciende a 203 titulos en 40 afios, lo cual indica que

Afio Grebyd o ’\l’?“‘jj‘@ Alfagrama  Ampersand la produccion desde el ambito comercial privado
armadigma es minoritaria. Cabe destacar que el ecosistema
1996 editorial en bibliotecologia en Argentina se ha
1997 2 apoyado a través del tiempo fundamentalmente
en editoriales universitarias, gubernamentales y
1998 1 L X o
de asociaciones. Ademas, los saberes biblioteca-
1999 1 rios en Argentina se han nutrido en gran parte
2000 tanto de traducciones de libros de Estados Unidos
2001 5 como de la produccion bibliografica espafiola.
2002 1 4.3. Tematicas
2003 ., - . . .
En relacion con las teméticas, se indagé en pri-
2004 2 mer lugar sobre la existencia de colecciones o
2005 4 series editoriales (Tabla V).
2006 18
2007 17 Editorial Colecciones o series editoriales
2008 14 1 Grebyd No posee
2009 1 8 2 Nuevo No posee
Parhadigma
2010 6
3 Alfagrama Serie introduccion a la
2011 5 biblioteconomia
2012 3 2 Serie conservacion
2013 5 5 Serie archivistica
4 Ampersand Scripta Manent (historia del libro)
2014 5 1
Lector&s (ensayos sobre la
2015 6 2 lectura)
2016 6 1 Estud|o§ dg ’Moda .
Comunicacién & Lenguajes
2017 6 10 (nuevos medios)
Territorio Postal
2018 1 3 6 Fuera de Serie
2019 4 7
2020 2 1 Tabla IV. Colecciones o series
2021 ! 3 Alfagrama cuenta con tres colecciones especifi-
2022 1 6 cas en el area de bibliotecologia y ciencias de la
2023 5 6 informacion: la serie “Introduccién a la Biblioteco-
nomia”, integrada por cinco titulos; la serie “Con-
2024 1 4 servacion”, también con cinco titulos; y la serie
2025 1 10 “Archivistica”, que reune ocho titulos publicados.
Total 10 10 119 64

Tabla Ill. Produccién por afio

Por su parte, la editorial Ampersand dispone de
dos colecciones vinculadas con la bibliotecologia
y el campo del libro:
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e La coleccion “Scripta Manent” (Historia del li-
bro), considerada el eje central de la editorial,
estd dedicada al estudio del ecosistema del
libro. Cada volumen propone una exploracion
de las materialidades —soportes, encuader-
nacién y procesos editoriales—, asi como de
las instituciones que regularon su produccién
y de los circuitos que permitieron la circula-
cion de las ideas desde la imprenta hasta los
lectores. Asimismo, pone en valor a los diver-
sos actores sociales involucrados en este pro-
ceso, tales como correctores, impresores,
productores de papel, encuadernadores, li-
breros y lectores, destacando su papel en la
configuracion de la cultura escrita. La colec-
cién esta dirigida por el Dr. Antonio Castillo
Gobmez, de la Universidad de Alcala, Espafia.

e La coleccion “Lector&s” (Ensayos sobre la
lectura) retine obras que exploran las multi-
ples dimensiones de la lectura como practica
cultural. La coleccion busca indagar en los
vinculos entre la experiencia de leer y la ex-
periencia de vivir, a través de las reflexiones
de un conjunto de escritores latinoamerica-
nos, cada uno con su propia perspectiva inte-
lectual y sensibilidad. Esta dirigida por la Dr?
Graciela Batticuore, de la Universidad de Bue-
nos Aires, Argentina.

En lo que respecta a las areas tematicas aborda-
das, pueden visualizarse en la Tabla V.

Editorial Areas teméticas cubiertas

Grebyd

Vocabularios controlados
Recursos electronicos
Recursos audiovisuales
Automatizacion

Indizacién y resumenes
Administracion de bibliotecas
Formatos: MARC

Fuentes de informacion
especializadas

Clasificacién CDU

Nuevo
Parhadigma

Bibliotecas digitales
Bibliotecas escolares
Bibliotecas publicas
Bibliotecas rurales y otras
Bibliotecas universitarias
Formatos: MARC

Gestion

Informacion. Teoria

Internet

Arquitectura de la informacion
Investigacion

Museologia

Organizacion de la informacion
AACR2

Clasificacion CDU

Tesauros
Usuarios

Archivistica

Biblioteconomia

Ciudadania

Conservacion y preservacion
Edicién

Educacién

Museologia

Pensamiento XXI

Publicidad

Alfagrama

Libros sobre libros
Lectura

Escritura
Bibliotecas
Edicién

Arte

Moda

Nuevos medios

Ampersand

Tabla V. Areas teméticas

Finalmente, en relacion con la especializacion
disciplinar (Tabla VI) se puede apreciar que tres
editoriales estan especializadas en bibliotecolo-
giay ciencias de la informacién en general, mien-
tras que la cuarta aborda especificamente la cul-
tura escrita.

Editorial Especializacion disciplinar

Grebyd Especializada en bibliotecologia y
ciencias de la informacion

Nuevo Especializada en bibliotecologia y

Parhadigma ciencias de la informacion

Alfagrama Fundamentalmente bibliotecologia y
ciencias de la informacion, archivistica y
museologia.

Ampersand Especializada en cultura escrita.

Incluye arte, moda y nuevos medios en
menor medida

Tabla VI. Especializacion disciplinar

4.4. Formatos, soporte, acceso

Como puede observarse en la Tabla VIl (en la
pagina suguiente), en la que se recogen datos de
soportes, formatos y formas de acceso, las cua-
tro editoriales iniciaron su actividad en formato
impreso. Mientras que Grebyd y Nuevo Parha-
digma publicaron exclusivamente en este for-
mato, Alfagrama y Ampersand han incorporado
el formato digital para parte de sus contenidos.

Alfagrama comercializa a través de Publica.la,
una suscripcién a la coleccién digital completa de
Bibliotecologia y/o Archivistica compuesta por 75
titulos. La propuesta incluye 15 dias de prueba
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gratuita y promociones especiales. Asimismo, es
posible adquirir titulos individuales con acceso
perpetuo. Sus contenidos también se encuentran
disponibles en eLibro.

Editorial I/D Medio Formato Forma de
digital PDF, EPUB, acceso
HYML
Grebyd | - - -
Nuevo | - - -
Parhadigma
Alfagrama I/D  Publica.la - Suscripcion
eLibro Compra
perpetua
Ampersand /D Over- Over-Drive Préstamo
Drive Read digital
EPUB

Tabla VII. Formatos, soporte, acceso
(I: impreso; D: digital)

Ampersand cuenta con presencia en la plata-
forma OverDrive, donde dispone de un catalogo
limitado de solo cinco titulos.

4.5. Visibilidad, difusion y comercializacion

En cuanto a la presencia en medios sociales, la
Tabla VIII muestra la presencia en plataformas
como Instagram, X, Facebook y YouTube, lo que
permite observar el nivel de visibilidad y estrate-
gias de comunicacion digital adoptadas en cada
caso.

Editorial Instagram X Facebook  YouTube
Grebyd No No No No
Nuevo Parhadigma No No No No
Alfagrama Si Si  Si Si
Ampersand Si Si  Si Si

Tabla VIII. Medios sociales

Grebyd no cuenta con sitio web ni presencia en
redes sociales, mientras que Nuevo Parhadigma
dispone de una pagina web, aunque se encuen-
tra desactualizada, con contenidos que datan del
afio 2017. Cabe recordar que ambas editoriales
cesaron su actividad editorial.

Por su parte, Alfagrama presenta actividad en re-
des sociales, aunque con bajo nivel de actualiza-
cion: Instagram (ultima publicacién en abril de
2025), Facebook (junio de 2024), YouTube
(mayo de 2023) y X (mayo 2023).

Finalmente, Ampersand presenta la siguiente ac-
tividad: Instagram (publicaciones a marzo 2025),

Facebook (diciembre de 2025), YouTube (octu-
bre 2024) y X (diciembre 2025).

En relacién con la comercializacion y distribucion,
se pudo indagar que el objetivo de Grebyd no es-
tuvo centrado en obtener beneficios de la venta
de sus publicaciones, sino en facilitar la actuali-
zacion profesional de colegas y estudiantes. Por
ello, la difusion de sus libros se realizaba princi-
palmente a través de su pagina web y mediante
el boca a boca entre la comunidad académica,
sin un proposito estrictamente comercial. Sus
principales estrategias de comercializacion fue-
ron:

e Venta directa: comercializacién de sus publi-
caciones a través de contacto directo con lec-
tores, instituciones y profesionales del area.

e Distribucion a ftravés de oftras editoriales:
como Alfagrama, y de iniciativas en el interior
del pais, como Nuevo Parhadigma, que ac-
tuaban como intermediarias entre Grebyd y
los potenciales lectores, encargandose de su
distribucién y venta.

e Distribucion en librerias: presencia selectiva
en librerias orientadas a ciencias sociales, bi-
bliotecologia y disciplinas afines.

e Participacion en ferias y eventos: difusion y
venta en ferias del libro, jornadas académicas
y congresos vinculados al campo disciplinar.

e Promociodn institucional: a través de universi-
dades, bibliotecas y asociaciones profesiona-
les, aprovechando vinculos y recomendacio-
nes dentro del sector.

La editorial Nuevo Parhadigma, al tratarse de un
emprendimiento independiente y actualmente no
vigente, desarrollé estrategias de comercializa-
cion acordes a su escala y al contexto editorial de
su momento. Entre las principales se pueden
identificar:

e Venta directa: comercializacion de sus titulos
sin intermediarios, a través de contacto di-
recto con instituciones, bibliotecas y profesio-
nales interesados en la tematica.

o Distribucién en librerias: presencia en algu-
nas librerias especializadas y ferias del libro,
especialmente vinculadas al ambito acadé-
mico y profesional.

e Promocién institucional: difusion mediante re-
des de contactos profesionales, universida-
des y asociaciones vinculadas al sector.

Alfagrama ha desarrollado una estrategia de co-
mercializacion mas diversificada y actualizada en
comparacion con otras editoriales del mismo
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campo, combinando canales tradicionales y digi-
tales. Entre sus principales lineas se destacan:

e Venta directa y online: comercializacion a tra-
vés de su propio sitio web y contacto directo
con lectores e instituciones.

e Distribucion en librerias: presencia en libre-
rias especializadas y comerciales, ampliando
su alcance en el mercado editorial.

e Participacion en ferias y eventos: presencia
en ferias del libro, congresos y jornadas pro-
fesionales, fortaleciendo su visibilidad en el
sector.

e Promocién institucional: vinculacion con uni-
versidades, bibliotecas y redes académicas
para la difusion y adopcion de sus contenidos.

Ampersand ha desarrollado asimismo una estra-
tegia de comercializacion que articula canales
tradicionales con una creciente presencia digital.
Entre sus principales lineas se destacan:

e Venta directa y online: comercializacion a tra-
vés de su sitio web y otras tiendas digitales,
facilitando el acceso a sus titulos desde dis-
tintos puntos geograficos.

e Distribucion en librerias: amplia presencia en
librerias comerciales y especializadas, lo que
favorece su visibilidad en el circuito editorial.

e Participacion en ferias y eventos: presencia
activa en ferias del libro, presentaciones y en-
cuentros culturales y académicos, que fortale-
cen la difusion de su catalogo.

o Alianzas con distribuidores: trabajo con distri-
buidores nacionales e internacionales para
ampliar su alcance en distintos mercados.

5. Conclusiones

A partir de la caracterizacion de las editoriales, se
pueden sefalar las siguientes conclusiones.

Las editoriales comerciales no universitarias es-
pecializadas en bibliotecologia y ciencia de la in-
formacion en Argentina tuvieron sus comienzos
en la segunda mitad de la década de los noventa
del siglo pasado. Hasta el final de la presente re-
copilacién, en diciembre de 2025, solamente dos
de las cuatro editoriales permanecen activas.
Una de ellas, Alfagrama, si bien se mantiene ac-
tiva ha decrecido de forma significativa su pro-
duccidn en los ultimos afios. Hay ciertos factores
como las sucesivas crisis econodmicas, el tamafio
reducido del publico objetivo y la dificultad de dis-
tribucién en un territorio extenso, que compleji-
zan su sostenimiento a largo plazo.

En cuanto a la distribucion geografica, tres de

ellas surgieron en la ciudad autbnoma de Buenos
Aires, y las dos que aun continuan su actividad
estan localizadas alli. Se considera que ello res-
ponde al rol protagdnico de Buenos Aires en el
entramado econdémico, cultural y académico de
Argentina. Dicha jurisdiccion no sélo albergé las
primeras bibliotecas publicas del territorio, sino
que también fue pionera en la profesionalizacion
de la disciplina al fundar la primera carrera de bi-
bliotecologia en la Universidad de Buenos Aires.

Dado el volumen de su produccion, pueden con-
siderarse editoriales pequefas o de nicho. Am-
persand se autodefine como “independiente”,
fundamentalmente en cuanto a su catalogo no
subordinado a la rentabilidad. Los proyectos edi-
toriales en bibliotecologia han surgido como pro-
yectos personales o familiares de sus fundado-
res, quienes advirtieron un area tematica de va-
cancia. El conjunto de editoriales comerciales en
bibliotecologia, han publicado 203 titulos en 40
afios, lo cual es un volumen bajo de participacion
considerando que la recopilacion en curso en el
presente proyecto asciende a un total de 753 ti-
tulos, considerando otro tipo de editoriales como
universitarias, gubernamentales, de asociacio-
nes o bibliotecas, entre otras.

La mayor parte de las publicaciones se producen
en formato impreso y dos de las editoriales (Alfa-
grama y Ampersand) han incorporado ademas el
formato digital para algunos de sus titulos.

En relacion con las tematicas, tres de ellas
(Grebyd, Nuevo Parhadigma y Alfagrama) se
concentraron en temas relacionados con las téc-
nicas y servicios de las bibliotecas, mientras que
el catalogo de la cuarta (Ampersand) tiene un
corte mas cultural e histérico.

Con respecto a la visibilidad, las editoriales aun
vigentes poseen sitio web y perfiles en las redes
sociales mas difundidas.

La principal estrategia de comercializacion de to-
das las editoriales ha coincidido en cuanto a
venta directa a su publico objetivo, acercandose
a instituciones educativas, bibliotecas, profesio-
nales, jornadas y ferias del libro. Todas han man-
tenido una pagina web y actualmente las aun ac-
tivas poseen venta directa a través de tienda en
linea. En el caso de Alfagrama y Ampersand, dis-
tribuyen sus libros también en librerias del pais y
del exterior, fundamentalmente en América La-
tina y Espafia.

Se espera que, a partir de la caracterizacion de
las editoriales y del corpus construido se puedan
realizar estudios mas profundos sobre la biblio-
grafia bibliotecologica editada en Argentina,
como la identificacion de los autores mas rele-
vantes, el origen de los autores, los intereses
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tematicos a través del tiempo, o las cuestiones
de género, entre otros.
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